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Esquema:

« 1. Cal ocupar-se’n: el Valor del sector
« 2. Els Impactes de les Tics son diversos

« 3. L'Administracid ha de jugar dos papers



El Valor del sector del Llibre

Freqiiencia de lectura de llibres. Comparacié interanual

Base: Poblacio general +14 anys (960)

Acostuma a llegir llibres en el seu temps lliure?
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Materia del darrer llibre llegit

Base: Total lectors +14 anys (mostra dirigida): [(1.504)

De quina matéria és el darrer llibre que ha llegit?
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? Idiomes de lectura

CQuin és el seu idioma habitual de lectura?
I a més, llegeix en altres llenglies?

Base: Total lectors +14 anys (mostra dirigida): (1.504)
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Castella Catala Anglés Altres Castella Catala Anglés Frances Altres

El 22.2% dels lectors residents a Catalunya llegeixen habitualment en catala, només superat pel castella, que
utilitzen &l 7E.5% dels entrevistats.

Si s'observa lNidioma habitual i 'ocasional, tres de cada quatre (74,8%) dels lectors de 14 o mes anys llegeixen en catala.




Raons de lectura
Per quin motiu va lleqir el seu darrer llibre?

Resposta multiple
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Acces a la lectura

Base: Total lectors +14 anys (mostra dirigida): (1.504)

Com ha arribat a les seves mans el darrer ilibre que ha liegit o esta llegint?
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La meitat dels leciors ha comprat ell mateix o algd del seu entorn al llibre que esta llegint
aciualment o el darrer llibre gue ha llegit.

Aproecimadament a dos de cada deu lectors li van regalar el llibre o be i van deixar.




Lloc de compra habitual

Base: Lectors compradors de llibres no de text (mostra dingida)

On acostuma a comprar els iibres no de fext? (Compra habitual)
Resposta multiple
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H:a._r-_t. tual en libreries, gue en 2008 va ser del 75,6% i gue
Fira del llibre, mercat havia baixat en 2007. La compra habitual en libreries

2% es mes alta a Catalunya que a Espanya.
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Estructura de Mitjans

AUDIENCIA GENERAL DE MITJANS, PENETRACIO DE CADA MITJA
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Els Impactes de les Tics

Revolucid, Canvi de paradigma, Nova realitat...

« Noves maneres de treballar
 Nous habits de consum

Per tant, haurem de repensar:

v"Nova estructura economica
v'"Nous negocis



El paper, doble, de I'Administracio

1 Les industries
El suport —ineludible- a 'adaptacio
L’accentuacio de la crisi

2 Els publics
Garantir I'accés a la cultura
La cultura catalana en un mercat global



